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Øèðîêî èçâåñòíî, ÷òî çàùèòà îêðóæàþùåé ñðåäû, ýêîëîãèÿ, îõðàíà æèâîòíûõ âî-
øëè â íàñòîÿùóþ ìîäó. Ýêîëîãè÷åñêàÿ ëîÿëüíîñòü ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé îòêàç îò âðåä-
íûõ íàïèòêîâ, ïðåäìåòîâ, âëåêóùèõ çà ñîáîé çàãðÿçíåíèå îêðóæàþùåé ñðåäû. Ïðåä-
ñòàâèòåëè ðàçóìíîãî îáùåñòâà ïûòàþòñÿ ïðîäåìîíñòðèðîâàòü ñâîé ñòàòóñ ÷åðåç ñëåäî-
âàíèå ýêî-ìîäå è ïðèâåðæåííîñòè çàùèùàòü ïðèðîäó, õîòÿ áû îòêàçàâøèõ îò ïëàñò-
ìàññîâîé ïîñóäû è ïîëèýòèëåíîâûõ ïàêåòîâ. Ñêëàäûâàåòñÿ òåíäåíöèÿ íå âêëàäûâàòü
äåíüãè â èññëåäîâàíèÿ, ñâÿçàííûå ñ ïîèñêîì àëüòåðíàòèâíûõ èñòî÷íèêîâ ýíåðãèè è
ðåøåíèÿ ïðîáëåìû çàãðÿçíåíèÿ âîçäóõà, à çàùèùàòü ïðèðîäó, îòêàçàâøèñü òîëüêî îò
íàèáîëåå îïàñíûõ è ÿðêî-äåìîíñòðèðóþùèõ ñâîè âçãëÿäû ïðåäìåòîâ. Â ëþáîì ñëó÷àå,
íåîáõîäèìî ðàñöåíèâàòü òàêîå ïîâåäåíèå, êàê âûõîä íà íîâûé óðîâåíü îáùåíèÿ ñ ïðè-
ðîäîé, ðàçâèòèå ñîöèîêóëüòóðíîãî îáùåñòâà è ïîòåíöèàë ê âíåäðåíèþ ïðîãðåññèâíûõ
òåõíîëîãèé.

Ãîâîðÿ î ñàìîì ¾çåëåíîì ìàðêåòèíãå¿, íåëüçÿ íå çàìåòèòü, ÷òî ýòî àáñîëþòíî íîâàÿ
÷àñòü ìàðêåòèíãîâûõ ïîäõîäîâ êîòîðàÿ ïîçâîëÿåò ðàñøèðèòü ãîðèçîíòû ñóùåñòâóþùèõ
ñòàíäàðòîâ ìàðêåòèíãîâîãî ìûøëåíèÿ è ðàçðàáîòàòü ïîäõîä ê ðåøåíèþ êëþ÷åâîé ïðî-
áëåìû ÷åëîâå÷åñêîãî îáùåñòâà- ê ïðîáëåìå ýêîëîãè÷åñêîé îïàñíîñòè. Ýêî-ìàðêåòèíã
íàïðàâëåí íà àêöåíòèðîâàíèå âíèìàíèÿ íà ñîöèàëüíûõ ïðîáëåìàõ, èìåííî ïîýòîìó åãî
èçó÷åíèå àêòóàëüíî â óñëîâèÿõ, ñëîæèâøèõñÿ â ìèðå.

Ðàçâèòèå ýêî-ìàðêåòèíãà îáóñëîâëåíî åùå è òåì, ÷òî ÷åëîâåê, â ñèëó ñâîåé ïðèðîäû,
õî÷åò ïîëó÷èòü ïðèçíàíèå åãî ðàçóìíîãî è ùàäÿùåãî îòíîøåíèå ê ïðèðîäå. Ðàçóìååòñÿ,
æèòü ýêîëîãè÷íî - çíà÷èò æèòü ïðàâèëüíî. Ïîýòîìó íà÷èíàåò ôîðìèðîâàòüñÿ öåëàÿ
ñåðèÿ ïðîäóêòîâ, êîòîðûå âñåì ñâîèì âèäîì àêöåíòèðóþò âíèìàíèå íà ñâîåé ìèññèè
çàùèòèòü îêðóæàþùèé ìèð. Ñîçäàþòñÿ áðåíäû, êîòîðûå è ñëåäóþò ýêî-ìîäå è â òî æå
âðåìÿ ñîâåðøåííî íå óñòóïàþò ñâîèì êîíêóðåíòàì èç ìèðà áåçðàçëè÷íîñòè ê ýêîëîãèè.

Áîëåå òîãî, äðóæåëþáíîå îòíîøåíèå ê îêðóæàþùåé ïðèðîäå âûëèâàåòñÿ íå òîëü-
êî â öåëóþ êóëüòóðó è áðåíäû, íî è ïðåòåíäóåò íà çâàíèå ¾äîðîãîñòîÿùåãî óäîâîëü-
ñòâèÿ¿. Öåíû íà ïîâñåäíåâíûå òîâàðû ìîãóò äåéñòâèòåëüíî øîêèðîâàòü ïîâñåäíåâíîãî
îáûâàòåëè. Òàê, äëÿ íàãëÿäíîñòè ïðîäåìîíñòðèðóåì ðàçíèöó öåí îáûêíîâåííûõ è ýêî-
òîâàðîâ.
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Íàçâàíèå

ïðîäóêòà

Öåíà â "ýêî-

ëîãè÷íî-

ãî"ïðîäóêòà,

ðóá.

Öåíà îáû÷íî-

ãî ïðîäóêòà,

ðóá.

Ãðå÷íåâàÿ êðó-
ïà, 500ã.

295.00 ß÷åéêà 67.00

Ìþñëè, 500 ã. 452.00 89.00
Êàðòîôåëü, 2
êã.

654.00 70.00

Ïîìèäîðû ×åð-
ðè, 800ã.

340.00 180.00

Ñîãëàñíî ïîíÿòèÿì ýêîëîãè÷åñêîãî ìàðêåòèíãà, áëàãîäàðÿ çàâåòíîé ìàðêèðîâêå ¾ýêî¿
íà ïðîäóêòå, ñòîèìîñòü àâòîìàòè÷åñêè óâåëè÷èâàåòñÿ è äàííûå òîâàðû îáîéäóòñÿ òåáå
çàìåòíî äîðîæå, ÷åì èõ îáûêíîâåííûå êîíêóðåíòû èç ìàãàçèíà ðÿäîì ñ äîìîé.

Ýêî-ñòàòóñ ñòàíîâèòñÿ íå ïðîñòî ñëîâîì, à öåëîé ñèñòåìîé âçãëÿäîâ íà ìèð, ïîçâî-
ëÿþùèõ ÷åëîâåêó íå òîëüêî àäàïòèðîâàòüñÿ ê ñîâðåìåííûì âîççðåíèÿì, íî è ¾ ïîäðó-
æèòüñÿ¿ ñ ïðèðîäîé.

Íà äàííûé ìîìåíò äî Ðîññèè åùå íå äîêàòèëàñü âîëíà ¾îçåëåíåíèÿ¿, êîòîðàÿ äî-
ñòèãëà ñâîåãî ïèêà â ðàçâèòûõ ñòðàíàõ åùå â 2007-2008 ãîäàõ (ñì. ðèñ. 1)

Êàê ìû âèäèì èç ðèñóíêà 2, ñòðàíû, íàèáîëåå ñèëüíî èíòåðåñóþùèåñÿ ýêîëîã÷-
íîñòüþ òîâàðîâ è èõ ìàðêåòèíãîì, îáëàäàþò ðàçâèòîé ýêîíîìèêîé: Àìåðèêà, Êàíàäà,
Àíãëèÿ, Àâñòðàëèÿ.

Òåì íå ìåíåå, çàïàäíûå òðåíäû èìåþò òåíäåíöèþ ðàñïðîñòðàíÿòüñÿ è â Ðîññèè,
õîòü è ñ íåêîòîðûì îïîçäàíèåì. Èíûìè ñëîâàìè, ¾îçåëåíåíèå¿ áðåíäà ìîæåò ñòàòü
àêòóàëüíûì äëÿ ìíîãèõ ðîññèéñêèõ êîìïàíèé.

Ðàññìîòðèì êðàòêî êîíöåïöèþ marketing mix îòíîñèòåëüíîãî ¾çåëåíîãî ìàðêåòèí-
ãà¿:

Product: òîâàð äîëæåí íå òîëüêî íå çàãðÿçíÿòü îêðóæàþùóþ ñðåäó, íî è óëó÷øàòü
òåêóùóþ ýêîëîãè÷åñêóþ îáñòàíîâêó.

Price: öåíû íà ¾çåëåíóþ¿ ïðîäóêöèþ ìîãóò áûòü íåñêîëüêî âûøå, ÷åì öåíû íà àíà-
ëîãè÷íûå òîâàðû, îäíàêî öåëåâîé ïîòðåáèòåëü ãîòîâ ïëàòèòü áîëüøå çà ¾çåëåíóþ¿ ïðî-
äóêöèþ.

Place: ëîãèñòèêà èìååò îñîáîå çíà÷åíèå � ãëàâíûé ôîêóñ íàïðàâëåí íà ýêîëîãè÷íóþ
óïàêîâêó, êðîìå òîãî ïðîäóêòû äîìàøíåãî ðûíêà ïðîùå ïðåäñòàâèòü ¾çåëåíûìè¿, ÷åì
èìïîðòíûå (ê ïðèìåðó, ñâåæèå îâîùè èëè ôåðìåðñêèå ìîëî÷íûå ïðîäóêòû).

Promotion: îòíîøåíèÿ ñ ðûíêîì äîëæíû áûòü ïîñòðîåíû íà àêöåíòèðîâàíèè ïðî-
áëåì îêðóæàþùåé ñðåäû è çàáîòå î íåé; òàêæå èíôîðìàöèÿ î äåÿòåëüíîñòè êîìïàíèè â
ïîääåðæêå ýêîëîãè÷åñêèõ ïðîãðàìì äîëæíà îñâåùàòüñÿ è äîâîäèòñÿ äî ïîòðåáèòåëåé;
êðîìå òîãî, íåîáõîäèìû ñïåöèàëüíûå ïðîìîóøí-àêöèè äëÿ ïðîäâèæåíèÿ ýêî-òîâàðîâ.

¾Îçåëåíåíèå¿ áðåíäà ìîæåò áûòü êàê òàêòè÷åñêèì, òàê è ñòðàòåãè÷åñêèì, è, â çà-
âèñèìîñòè îò âûáîðà ïîëèòèêè, êîìïàíèÿ âûáèðàåò ðàçëè÷íûå ñïîñîáû ìàðêåòèíãà.
×àñòü ïðèìåðîâ ìîæíî ïðåäñòàâèòü â âèäå òàáëèöû:
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Òàêòè÷åñêîå

"îçåëåíåíèå"

Ñòðàòåãè÷åñêîå

"îçåëåíåíèå"

Öåëåïîëàãàíèå Ðåêëàìà, îñâåùà-
þùàÿ ýêîëîãè÷-
íîñòü ïðîäóêòà,
íàïðàâëåíà íà
öåëåâîãî ïîòðåáè-
òåëÿ

Êîìïàíèÿ çà-
ïóñêàåò áèçíåñ-
ïðîåêò, íàïðàâ-
ëåííûé íà öåëåâîé
ñåãìåíò ðûíêà

Ïîçèöèîíèðîâàíèå Çàïóñê PR-
êîìïàíèè, îñâå-
ùàþùåé ïðèìåíÿ-
åìûå ýêîëîãè÷íûå
òåõíîëîãèè

Êîìïàíèÿ ïîáóæ-
äàåò ïîòðåáèòåëåé
íå òîëüêî ïîêó-
ïàòü ýêî-òîâàðû,
íî è â îñòàëüíîì
ñëåäîâàòü ¾çå-
ëåíîìó¿ ñòèëþ
æèçíè

Âçàèìîäåéñòâèå
ñ ¾çåëåíûì¿
ñîîáùåñòâîì

Ñïîíñèðîâàíèå
îáùåñòâåííûõ
àêöèé ïî çàùè-
òå îêðóæàþùåé
ñðåäû

Êîìïàíèÿ ïðèãëà-
øàåò ïðåäñòàâèòå-
ëÿ çàùèòíèêîâ èí-
òåðåñîâ ïðèðîäû â
ñîâåò äèðåêòîðîâ

Ðàçóìååòñÿ, ëþáîå ñòðåìëåíèå ê èçìåíåíèþ áðåíäà â ñòîðîíó ýêîëîãè÷íîñòè äîëæíî
áûòü èñêðåííèì, íàïðàâëåííûì íå òîëüêî íà ïîëó÷åíèå äîïîëíèòåëüíîé ïðèáûëè, íî
è íà èçìåíåíèå òåêóùåé ïðèðîäíîé îáñòàíîâêè ê ëó÷øåìó. Èìåííî òîãäà ïîòðåáèòåëè
áóäóò âåðèòü è äîâåðÿòü êîìïàíèè, çàáîòèòüñÿ î ìèðå ñ ïîìîùüþ ýêî-ïðîäóêòîâ.
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Ðèñ. 1: Ðèñ.1 Êîëè÷åñòâî ïîèñêîâûõ çàïðîñîâ çà ïåðèîä 2004-2013 ãã.., Ðèñ. 2 Ïîïóëÿð-
íîñòü ïîèñêîâûõ çàïðîñîâ ïî ðåãèîíàì
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