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Ýêîëîãèÿ � ýòî íàóêà î ñâÿçÿõ æèâûõ îðãàíèçìîâ ñ îêðóæàþùåé ñðåäîé.
Àêòóàëüíîñòü âîïðîñîâ ýêîëîãèè íà ñåãîäíÿøíèé äåíü íå âûçûâàåò ñîìíåíèé. Âåäü

ìû æèâåì â XXI âåêå, âåêå íàíîòåõíîëîãèé, ïóòåøåñòâèé â êîñìîñ, ðàçâèòîãî ïðîèçâîä-
ñòâà è èíôîðìàöèîííîãî îáùåñòâà, è èìåííî ñåé÷àñ âîçäåéñòâèå ÷åëîâåêà íà ïðèðîäó
êàê íèêîãäà ñèëüíî. Òåðìèí ¾ýêîëîãèÿ¿ âñå ÷àùå ìîæíî óñëûøàòü â ÑÌÈ, Èíòåðíåò-
áëîãàõ, ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ. Ýòî âñå ãîâîðèò î òîì, ÷òî ïðàêòè÷åñêè âñå ñîöèàëüíûå
ãðóïïû âîâëå÷åíû â ðåøåíèå ïðîáëåì îêðóæàþùåé ñðåäû.

Â íàøè äíè ñòàíîâèòñÿ âñå áîëåå î÷åâèäíûì, ÷òî ÷ðåçìåðíîå ïîòðåáëåíèå, êîòî-
ðîå ïîñòîÿííî ïîäêðåïëÿåòñÿ ðåêëàìîé, ïîñòåïåííî ïðèâîäèò ê ñîêðàùåíèþ êà÷åñòâà
è îáúåìà ïðèðîäíûõ ðåñóðñîâ. Ýòî, â ñâîþ î÷åðåäü, âûçûâàåò ýêîëîãè÷åñêèå ïðîáëåìû
è, â èòîãå, ïðèâîäèò ê óõóäøåíèþ ñîñòîÿíèÿ îêðóæàþùåé ñðåäû, à â äàëüíåéøåì, è ê
ñíèæåíèþ ìàòåðèàëüíîãî áëàãîñîñòîÿíèÿ è â öåëîì êà÷åñòâà æèçíè.

Ïî äàííûì äîêëàäà WWT â 2010 ãîäó ¾Æèâàÿ ïëàíåòà¿ ðåñóðñîâ Çåìëè óæå íå õâà-
òàåò äëÿ îáåñïå÷åíèÿ âîçðàñòàþùèõ ïîòðåáíîñòåé åå æèòåëåé. Â 2007 ãîäó ÷åëîâå÷åñòâî
èñïîëüçîâàëî ýêâèâàëåíò ïîëóòðà ïëàíåò Çåìëÿ äëÿ ïîääåðæàíèÿ ñâîåé äåÿòåëüíîñòè
.

Â Ðîññèè äåëà îáñòîÿò íåìíîãî ëó÷øå, íî ýòî åùå íå ïîâîä ¾ðàññëàáëÿòüñÿ¿. Â íàøåé
ñòðàíå íåò ýêîëîãè÷åñêîãî äåôèöèòà è ïðèðîäíûõ ðåñóðñîâ ïîêà äîñòàòî÷íî (ïî îöåíêå
íà 2007 ãîä), íî ñèòóàöèÿ ìîæåò èçìåíèòüñÿ î÷åíü áûñòðî è ðàäèêàëüíî.

Âñå ýòè ïðîáëåìû íå ìîãóò íå ñêàçàòüñÿ è íà ïðåäïî÷òåíèÿõ ïîòðåáèòåëåé. Îíè
ñòàëè áîëåå ðàçáèðàòüñÿ â ýêîëîãè÷åñêîé äåÿòåëüíîñòè ïðåäïðèÿòèé. Èì óæå íå âñå
ðàâíî, ÷òî îíè åäÿò, ÷òî îäåâàþò, êàê äåÿòåëüíîñòü ñêàçûâàåòñÿ íà îêðóæàþùåé ñðå-
äå. Ïîòðåáèòåëè õîòÿò çíàòü, íàñêîëüêî ýêîëîãè÷åñêè áåçîïàñíà òà ïèùà, êîòîðóþ îíè
óïîòðåáëÿþò, êàêîé âðåä íàíîñÿò ïðåäïðèÿòèÿ ïðèðîäå è êàê ýòîò âðåä ìîæíî ñíèçèòü
è ò.ä.

Êàê ïðàâèëî, ñ÷èòàåòñÿ, ÷òî âêëàäûâàòü äåíüãè â ýêîëîãèþ äëÿ áèçíåñà î÷åíü çà-
òðàòíî, íî, â ñâÿçè ñ ïîñòåïåííûì èçìåíåíèåì ïðåäïî÷òåíèé ïîòðåáèòåëåé, ïðîèçâîäè-
òåëÿì íåîáõîäèìî óäåëÿòü âíèìàíèå ïðîáëåìàì ýêîëîãèè. Èìåííî òàê âîçíèêëî ïîíÿ-
òèå ¾ýêîëîãè÷åñêîãî ìàðêåòèíãà¿.

Ýêîëîãè÷åñêèé ìàðêåòèíã (èëè êàê åãî íàçûâàþò â Åâðîïå ¾çåëåíûé¿ ìàðêåòèíã) �
äåÿòåëüíîñòü êîìïàíèè ïî óäîâëåòâîðåíèþ èíòåðåñîâ ïîòðåáèòåëåé ïóòåì ïðîäâèæåíèÿ
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òîâàðîâ è óñëóã, íàíîñÿùèõ ìèíèìàëüíûé âðåä îêðóæàþùåé ñðåäå íà âñåõ ñòàäèÿõ
æèçíåííîãî öèêëà .

Â 1975 ã. Àìåðèêàíñêàÿ àññîöèàöèÿ ìàðêåòèíãà (American Marketing Association)
âïåðâûå ïðîâåëà ñåìèíàð ïîä íàçâàíèåì ¾Ýêîëîãè÷åñêèé ìàðêåòèíã¿. Ýêîëîãè÷åñêèå
òîâàðû æå, ïî ìíåíèþ íåêîòîðûõ àâòîðîâ, íà÷àëè âûïóñêàòü â 1980-õ ãã., êîãäà áûëî
óñòàíîâëåíî, ÷òî àýðîçîëüíûå áàëëîí÷èêè ðàçíîãî íàçíà÷åíèÿ îïàñíû çà ñ÷åò ñîäåðæà-
íèÿ ôðåîíîâ, ðàçðóøàþùèõ îçîíîâûé ñëîé Çåìëè .

Ýêîëîãè÷åñêèé ìàðêåòèíã, êàê òàêîâîé, ïîÿâèëñÿ ëèøü â 1990-õ ãã. êàê ïðîäîëæåíèå
ñîöèàëüíî-ýòè÷íîãî ìàðêåòèíãà. Êîíöåïöèÿ âîçíèêëà â ðåçóëüòàòå êîíôëèêòà ìàðêå-
òèíãà ñ óõóäøàþùåéñÿ îêðóæàþùåé ñðåäîé, äåìîãðàôè÷åñêèìè ïðîáëåìàìè, íåäîñòàò-
êîì ïðèðîäíûõ çàïàñîâ è ò.ä.

Íîâûé âèòîê â ðàçâèòèè ýêîëîãè÷åñêîãî ìàðêåòèíãà íà÷àëñÿ óæå â 2006-2007 ãã. â
ýòîò ïåðèîä íàáëþäàåòñÿ ðîñò ìîòèâàöèè ãðàæäàí ê ýêîëîãè÷íîìó ïîòðåáëåíèþ.

Â ýòî æå âðåìÿ íàáëþäàåòñÿ ðîñò ýêîëîãè÷íûõ ñåêòîðîâ ðûíêà. Íàïðèìåð, ðûíêà
ïîòðåáëåíèÿ áóìàãè, èìåþùåé ñåðòèôèêàò Ëåñíîãî ïîïå÷èòåëüñêîãî ñîâåòà (FSC). Â
ýòè ãîäû êîëè÷åñòâî çàðåãèñòðèðîâàííûõ ìàðîê òîâàðîâ, ïîçèöèîíèðóþùèõ ñåáÿ êàê
ýêîëîãè÷íûå, âîçðîñëî .

Ñåãîäíÿ, â Åâðîïå áûòü ¾ýêîëîãè÷íûì¿ áèçíåñîì óæå íå ïðîñòî ¾æåëàòåëüíî¿, ýòî
ñòàíîâèòñÿ íîðìîé. Îêîëî 60% çàïàäíûõ êîìïàíèé óæå âíåñëè ïðèðîäîîõðàííûå ïðî-
åêòû â ñâîè ñòðàòåãèè ðàçâèòèÿ.

Êîìïàíèÿ McKinsey ïðîâåëà àíàëèç îáùåìèðîâûõ òåíäåíöèé â ñïðîñå è ïîñòàâêàõ,
êîòîðûé ïîêàçàë, ÷òî 2 òåíäåíöèè èç 10 èìåþò ýêîíàïðàâëåííîñòü.

Ïî äðóãèì èññëåäîâàíèÿì Organic Trade Association, ê 2015 ãîäó îáúåì óïîòðåáëåíèÿ
ýêîëîãè÷íûõ ïðîäóêòîâ âîçðàñòåò â äâà ðàçà, äàæå íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî èõ ñòîèìîñòü
âûøå, ÷åì ó äðóãèõ ¾íåýêîëîãè÷íûõ¿ àíàëîãè÷íûõ ïðîäóêòîâ.

Ìíîãèå êîìïàíèè óæå äàâíî èñïîëüçóþ ðàçëè÷íûå ñïîñîáû ñíèæåíèÿ ñâîåãî âëèÿ-
íèÿ íà îêðóæàþùóþ ñðåäó. Òàê â 2010 ãîäó McDonald `s â Âåëèêîáðèòàíèè ñîõðàíèë
84 òîííû áóìàãè, âíåñÿ äèçàéíåðñêèå èçìåíåíèÿ â êîðîáî÷êó äëÿ ñâîèõ áóðãåðîâ, à
Subway ìîäåðíèçèðîâàë óïàêîâêó ïðîäóêöèè èç ãîôðèðîâàííîé áóìàãè, ÷òî ïîçâîëèëî
ñîõðàíèòü 2 ìëí ôóíòîâ óïàêîâî÷íûõ ìàòåðèàëîâ.

Óæå â òå÷åíèå íåñêîëüêèõ ëåò 20 ìàðòà â ¾Äåíü Çåìëè¿ êîìïàíèÿ Dealnews ïðîâî-
äèò ñïåöèàëüíûå àêöèè, â ðàìêàõ êîòîðûõ ìîæíî áûëî áåñïëàòíî ïîëó÷èòü ìíîæåñòâî
ýêîëîãè÷íûõ âèäîâ ïðîäóêöèè � îò ñóìîê äî ñîëíöåçàùèòíûõ êðåìîâ. Ðóêîâîäèòåëü
êîìïàíèè çàÿâëÿåò, ÷òî ¾Äåíü Çåìëè¿ � ýòî õîðîøèé ïîâîä äëÿ ïîòðåáèòåëåé, ëó÷øå
óçíàòü, ÷òî òàêîå ýêîòîâàðû.

PepsiCo, êîòîðàÿ òàêæå âëàäååò ìàðêàìè Frito-Lay, Gatorade, Quaker foods, Tropicana
ñîîáùèëà ÷òî ïëàíèðóåò ñíèæàòü âðåä îò ñâîåãî áèçíåñà äëÿ îêðóæàþùåé ñðåäû ïî ÷å-
òûðåì íàïðàâëåíèÿì. Ýòî ââåäåíèå àëüòåðíàòèâíûõ âîçîáíîâëÿåìûõ èñòî÷íèêîâ ýëåê-
òðîýíåðãèè è òåïëà, ðàçóìíîå ðàñõîäîâàíèå âîäû, ïðèìåíåíèå áîëåå ýêîëîãè÷íûõ ìà-
òåðèàëîâ äëÿ ïðîèçâîäñòâà óïàêîâêè, îïòèìèçàöèÿ îòõîäîâ. Ê 2015 ãîäó êîðïîðàöèÿ
ïëàíèðóåò ñíèçèòü ïîòðåáëåíèå è âîäû è ýëåêòðè÷åñòâà íà 20% ïî ñðàâíåíèþ ñ óðîâ-
íåì 2006 ãîäà. PepsiCo óäàëîñü ñýêîíîìèòü ïî÷òè 5 ìëðä. ëèòðîâ âîäû â 2007 ãîäó,
â ñðàâíåíèè ñ 2006, òàê êàê ôèðìà ðàçðàáîòàëà è âíåäðèëà íîâóþ òåõíîëîãèþ ìîéêè
áóòûëîê .

Íî è ðîññèéñêèå êîìïàíèè ñòàëè çàÿâëÿòü î ñâîèõ ýêîëîãè÷åñêèõ èíèöèàòèâàõ. Íà
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ïîëêàõ ìàãàçèíîâ ïîÿâëÿåòñÿ âñå áîëüøå ïðîäóêòîâ ñ ïðèñòàâêàìè áèî, ýêî, îðãàíèê.
Âñå õîòÿò áûòü ¾çåëåíûìè¿. Íî ïîëó÷àåòñÿ ëè ýòî ó êîìïàíèé? Êòî-òî äåéñòâèòåëüíî
âûáèðàåò ÷åòêèé êóðñ íà ýêîëîãè÷íîñòü è ñëåäóåò ¾çåëåíîìó¿ âî âñåì, îò ýêî ñåðòè-
ôèöèðîâàííûõ òîâàðîâ äî çåëåíîãî îôèñà ñî âñåìè íåîáõîäèìûìè ñèñòåìàìè ó÷åòà
ðàñõîäà âîäû, ýëåêòðè÷åñòâà, áóìàãè è ò.ä. À êòî-òî ïðîñòî ïûòàåòñÿ áûòü â ïîòîêå. . .

Â íàøåé ñòðàíå â êà÷åñòâå ýêîìàðêåòèíãà ìîæíî íàçâàòü íåêîòîðûå ¾çåëåíûå¿ èíè-
öèàòèâû êîìïàíèé. Îíè ñòàðàþòñÿ ñäåëàòü ÷òî-òî õîðîøåå è ýêîëîãè÷íîå, íî çàêðûâà-
þò ãëàçà íà ïåðâîî÷åðåäíûå çàäà÷è è âàæíûå ïðîáëåìû.

Íàïðèìåð, íåêîòîðûå òîðãîâûå ñåòè ïðîäàþò ïðîñðî÷åííûå ïðîäóêòû. Èõ äàæå íå
íàäî èñêàòü. Âñå íà âèäó: ãíèëûå ôðóêòû è îâîùè, ïðîñðî÷åííûå ìîëî÷íûå è ìÿñíûå
ïðîäóêòû è òàê äàëåå.

Òàê î êàêèõ ýêîëîãè÷åñêèõ èíèöèàòèâàõ ïî çàùèòå îêðóæàþùåé ñðåäû ìîæíî ãî-
âîðèòü, åñëè ìàãàçèí íå âûïîëíÿåò äàæå ñàìûå ýëåìåíòàðíûå òðåáîâàíèÿ è íå ìîæåò
ïðåäîñòàâèòü ïîêóïàòåëÿì ïðîäóêòû ñîîòâåòñòâóþùåãî êà÷åñòâà? Êîãäà ïðîäóêòû ñòà-
íîâÿòñÿ îïàñíûìè äëÿ çäîðîâüÿ è äàæå æèçíè ÷åëîâåêà, î êàêîé ýêîëîãèè ìîæåò èäòè
ðå÷ü? È íàñêîëüêî óìåñòíà â òàêîì ñëó÷àå ýêîëîãè÷åñêàÿ èíèöèàòèâà òîðãîâûõ ñåòåé
ïî èñïîëüçîâàíèþ ýêî-ïàêåòîâ? Ìîæåò ëè òîðãîâàÿ ñåòü ïîçèöèîíèðîâàòüñÿ, êàê ýêîëî-
ãè÷åñêè îòâåòñòâåííàÿ, âíåäðÿòü çåëåíûå èíèöèàòèâû, îòêðûòî ïðîäàâàÿ èñïîð÷åííûå
ïðîäóêòû? Èíòåðåñíàÿ ïîëó÷àåòñÿ èíèöèàòèâà � ýêî-ïàêåòû äëÿ ïðîñðî÷åííûõ ïðîäóê-
òîâ?

È âñå-òàêè, êîììåð÷åñêèì êîìïàíèÿì ñ ÷åãî-òî íàäî íà÷èíàòü. . . Ïîñòåïåííî ðûíîê
äîëæåí âêëþ÷àòü, à íå èñêëþ÷àòü ýêîëîãè÷åñêóþ ñîñòàâëÿþùóþ. Êàê è íà Çàïàäå, ó
ïðåäñòàâèòåëåé áèçíåñà â Ðîññèè äîëæíî ñôîðìèðîâàòüñÿ ïîíèìàíèå, ÷òî åñëè ýêîíî-
ìèêà è ýêîëîãèÿ íå îáúåäèíåíû, òî çíà÷èò, ó êîìïàíèè � ñåðüåçíàÿ ïðîáëåìà.

Óñïåøíûé áèçíåñ íå ìîæåò îñòàòüñÿ â ñòîðîíå, åñëè âåñü ðûíîê ïåðåîðèåíòèðóåò-
ñÿ íà ýêîëîãèçàöèþ. È ðîññèéñêèì êîìïàíèÿì íåîáõîäèìî ýòî ó÷èòûâàòü. È ñåé÷àñ �
ñàìîå âðåìÿ, âåäü, êàê èçâåñòíî, 2013 ãîä Óêàçîì ïðåçèäåíòà ÐÔ îáúÿâëåí ãîäîì îõðà-
íû îêðóæàþùåé ñðåäû. Äàæå ó÷àñòèå â íåáîëüøîé ýêîëîãè÷åñêîé àêöèè ìîæåò ñòàòü
íà÷àëîì ýêîëîãè÷åñêè îòâåòñòâåííîãî áèçíåñà.
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