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ConuaJsibHble ceTH OTKPBIBAIOT TMepel MYyOIUIHOW JUYHOCTHIO TPUHIUNUATBHO HOBBIH
dopmar mepcoHaTM3UPOBAHHON KOMMYHUKAIINN, OJHAKO AKTHBHOE OCBOCHHE TOJUTHKAMUI
HEOOBATHOI'O TPOCTPAHCTBA COIMMAJIBHBIX CeTell HOCUT 3a4acTyi0 XaOTUYHbIA U J1y0/upyio-
muit xapakTep. YGOEeKTUBHBIT KOMMYHUKAITMOHHBIM MeHezKMeHT B c¢epe C2C mo3BoJisier
UHTErpupoBaTh KOHTEeHT V.[.P.-lepcoHbl B cucTteMy pempeseHTAINH KazKI0T0 MOJIb30BaTesd
web, T.0. TaHHBIN (opmaT jeraerT MOJTUTHKA HE TOJBKO «OTKPBITBIM», HO H <«IMOHATHBIM>,
00JIaTAIOMMM AHAJOTUIHBIMU aTPUOYTaAMU caMOIpe3eHTallun. B JToKIamte paccMOTPeH crie-
nuduyecknii U KpailHe BayKHbIH 9JIEMEHT KOMMYHHUKAIIMOHHOIO MEHEPKMEHTA B COIL.CETHAX —
BU3YaJbHbBII KOHTEHT, €ro (hOpMbl U TEeXHOJOrMU pasmerntenud. /lanubiii Bujg uadopmanun
BBIOpAH He CJIyYaitHo, mepexo 1 JJIEKTPOHHON KoMMyHUKanun Ha mardopmy Web 2.0 Bbi3Badl
nepexo/l K BU3yaJbHOM WHpOPMAINT KaK K BeIyIeMy MacCOBOMY BUYy MWH(MOPMAINH, OOTb-
IIITHCTBO MOJIB30BATEeH COMUATBHBIX ceTeil OTHOCATCS K KATerOPUHU «JIETKUX YuTaTeneity u
BOCIIPUHUMAIOT U300parkeHue HeoT'beMIeMOil 4aCThbi0 KaK /1010 HH(MOPMAIIMOHHOIO CO00IIe-
HUsI. ABTOpP NPOBEJT KAUeCTBEHHBIN W CPABHUTEIBHBIN aHA/IN3 BU3YAJIHHOTO KOHTEHTA, T€PCO-
HAJIBHBIX aKKAYHTOB W CTPAHWIL MOouTH4IecKuX juaepon crpan Espomnsr, CIITA, Jlatuuckoit
Awmepuku u Poccun, pazMeniéHHOro B TpaHCHAIMOHAJBbHOM comt.cetn Facebook B 2010-2012rr.
Henb ncenenoBanus — BBIIBATH (DAKTOPHI 3hDEKTUBHOCTH BU3YATHHOTO HATIOJHEHUS aKKa-
YHTOB ¥ CTPAHUIL C TOYKH 3PEHUS] UMUKJIEBbIX KOMMYHUKauil. Baxkueitniue dpakropbl Bu3y-
asbHoro «Impression Managements cjiejiyioniue: 1mceBono/Ib30BaTEAbCKII KOHTEHT; KpaT-
KO€ CTEePEOTUIIMIECKOe KOMMEHTHPOBAHUE TOCTOB, HAMEPEHHOE YIIPOIIEeHUEe; TeMaTuIecKuii
XapaKTep CHCTeMATH3aIu|, TIPUHITUIIB KOMILIEKTOBaHUS (POTOATHOOMOB; TaifiM MeHEeYKMEHT
pa3MeIleHnsl BU3YyalbHBIX MATEPUAJIOB, HAIMYHE U XapakTep «mojiesok» (fake account) u
psaga apyrux. [eorpadun nosab3oBaTesneil, caeadIuX B COIM.CETIX 3a MEPBBIMU JUIAMEI TO-
CYJIapPCTB, MO3BOJILET CJlleJIaTh BHIBOJ U O mpolecce (pOpMUPOBAHUS YHUDUIIHPOBAHHOI'O BOC-
NpugaATus MyOJUYHON JedATeTbHOCTH, & KaK CJIEJCTBHE W CTaHJIApTa MO3UITMOHMPOBAHUS B
COIL.CETHX.
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