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Â íà÷àëå XXI âåêà â ïðàêòèêå ìåæäóíàðîäíûõ îòíîøåíèé ìíîãèõ ñòðàí, è â ÷àñòíî-
ñòè ñòðàí âõîäÿùèõ â èíòåãðàöèîííîå îáúåäèíåíèå ÀËÁÀ, äëÿ âûñòðàèâàíèÿ âíåøíå-
ïîëèòè÷åñêèõ âçàèìîîòíîøåíèé ìåæäó ãîñóäàðñòâàìè ñòàëà øèðîêî ïðèìåíÿòüñÿ ñòðà-
òåãè÷åñêàÿ êîììóíèêàöèÿ (äàëåå ÑÊ).

Òåðìèí ¾ñòðàòåãè÷åñêàÿ êîììóíèêàöèÿ¿ âïåðâûå ïîÿâèëñÿ â ÑØÀ â XXI âåêå è
ñîãëàñíî îïðåäåëåíèþ, äàííîìó âîåííûìè àíàëèòèêàìè ÑØÀ, ýòî ¾ñî÷åòàíèå äâóõ ïî-
íÿòèé, ìÿãêîé ñèëû è ñäåðæèâàíèÿ, êîòîðûå îêàçûâàþò âëèÿíèå íà ìèðîâîå îáùåñòâåí-
íîå ìíåíèå¿. Îñíîâíîé öåëüþ ÑÊ ïî îïðåäåëåíèþ àìåðèêàíñêîãî âîåííîãî àíàëèòèêà
Ãðåãà Êîëóñè ÿâëÿåòñÿ âîçäåéñòâèå íà îáùåñòâåííîå ìíåíèå äëÿ äîíåñåíèÿ öåëåâûì
àóäèòîðèÿì íóæíîé ãîñóäàðñòâó èíôîðìàöèè. Äëÿ òîãî ÷òîáû ýôôåêòèâíî âëèÿòü íà
îáùåñòâåííîå ìíåíèå, ÑÊ äîëæíû ñôîêóñèðîâàòüñÿ íå âîêðóã êîíôëèêòà, à íà óïðàâ-
ëåíèè èì.

Òåõíîëîãèè ÑÊ â ñòðàíàõ ÀËÁÀ àêòèâíî èçó÷àþòñÿ è ïðèìåíÿþòñÿ â ðåçóëüòà-
òå ïîâûøåííîé àêòèâíîñòè ïðîâåäåíèÿ èíôîðìàöèîííûõ ïðîòèâîáîðñòâ ÑØÀ â ýòèõ
ñòðàíàõ, à òàêæå äëÿ ðåøåíèÿ âíóòðåííèõ êîíôëèêòîâ â ðåãèîíå è äëÿ íàëàæèâàíèÿ
ñòðàòåãè÷åñêîãî ïàðòíåðñòâà ñ ÅÑ, Êèòàåì, Èíäèåé, Ðîññèåé è ñî ñòðàíàìè ÀÇÒ.

Òàêèì îáðàçîì, àâòîð ñòàâèò ïåðåä ñîáîé ñëåäóþùèå çàäà÷è:
ðàñêðûòü òåõíîëîãèè ñòðàòåãè÷åñêîé êîììóíèêàöèè, ïðèìåíÿåìûå ñòðàíàìè ÀËÁÀ

äëÿ óêðåïëåíèÿ ïàðòíåðñêèõ ñâÿçåé âíóòðè èíòåãðàöèîííîãî îáúåäèíåíèÿ;
âûÿâèòü îñíîâíûå íàïðàâëåíèÿ îáùåñòâåííîé äèïëîìàòèè ñòðàí ÀËÁÀ;
ïîêàçàòü ïðîáëåìû, êîòîðûå ñòîÿò ïåðåä ÀËÁÀ â ðåøåíèè íå ñèëîâûõ êîíôëèêòîâ;
ïðîàíàëèçèðîâàòü ñèñòåìó èíôîðìàöèîííî-êîììóíèêàöèîííîãî îáåñïå÷åíèÿ ñòðàí

ÀËÁÀ.
Â ðàáîòå áûëè çàäåéñòâîâàíû ñëåäóþùèå ìåòîäû èññëåäîâàíèÿ: êîíòåíò-àíàëèç è

êîìïàðàòèâíûé àíàëèç.
Êëþ÷åâûå ñëîâà: Ëàòèíñêàÿ Àìåðèêà, ÀËÁÀ, ÑØÀ, ñòðàòåãè÷åñêàÿ êîììóíèêàöèÿ,

îáùåñòâåííàÿ äèïëîìàòèÿ, èíôîðìàöèîííîå ïðîòèâîáîðñòâî, ÑÌÈ.
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