Развитие рынка рекламных услуг: зарубежный и Отечественный опыт.
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Рынок рекламных услуг за время своего существования претерпевал значительные изменения, которые в полной мере зависят от меняющейся конъюнктуры рынка, изменений технологий, используемых для донесения рекламы до потребителя и некоторых других факторов. Тем не менее, значительный подъем в данном сегменте рынка произошел за последние 10 лет. Только за 2010 год рост рынка рекламных услуг составил 13% [4].
Реклама в целом оказывает положительное влияние на экономический рост страны в целом, что доказывается на примере Восточной Европы. Для России ситуация выглядит несколько иначе в силу менталитета, а также недоверия рекламе со стороны населения. 
Вмешательство государства в функционирование рынка рекламных услуг оказывает значительное влияние на его развитие. Анализ текущей законодательной базы позволяет выявить основные тенденции в отношении взаимодействия государства и контрагентов на рынке рекламных услуг. Во многом законодательство, направленное на регулирование рынка рекламы, носит ограничивающий характер, что затрудняет возможности реализации рекламной деятельности. 

Европейские страны демонстрируют положительный опыт и траекторию развития рынка рекламных услуг. Однако, возникают сложности в реализации маркетинговых и рекламных кампаний в международных компаниях, которые реализуют свою деятельность в России. Во многом это связано с социально-экономическими факторами, а также с проблемами управленческого характера, которые возникают при ведении бизнеса в нескольких странах.
Сопоставляя положительный опыт зарубежных стран, мы приходим к выводу, что необходимо скорректировать текущий тренд развития рынка рекламных услуг в России, а также научиться получать выгоду от рекламы не только на уровне одной компании, но также и для экономики в целом.
1. Федеральная антимонопольная служба, компания "Гарант" Основные направления развития российского рынка рекламы в связи с принятием новой редакции 
Федерального закона «О рекламе» (http://www.garant.ru/action/roundtable/10219/).
2. Рынок наружной рекламы России 2010 – 2012: прогнозы и перспективы. НАРУЖКА (для заказчиков) №131, 2011 (http://www.signbusiness.ru).
3. Alain Heureux, Catherine Borrel, Lucy Green European Online Advertising Expentiture, IAB Europe AdEx 2010.
4. William Dunkerley The Role of the Media in Russia’s Economic Development Otechestvenniye Zapiski, A journal of socially significant issues, Moscow, 2003 No. 4.
5. Natalia Yakovleva, Mark Hannye, Evgeny Klimenko Media market in Russia: A future full of potential Key facts and figures 2011-2015, PwC.
