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Ñîãëàøåíèÿ î ïîîùðåíèè è âçàèìíîé çàùèòå êàïèòàëîâëîæåíèé òðàäèöèîííî ñîäåð-
æàò ìåæäóíàðîäíî-ïðàâîâûå ãàðàíòèè çàùèòû ïðàâ èíâåñòîðîâ, îäíîé èç âàæíåéøèõ
ñðåäè êîòîðûõ ÿâëÿåòñÿ ãàðàíòèÿ îò íåçàêîííîé ýêñïðîïðèàöèè.

Â îáùèõ ÷åðòàõ ýêñïðîïðèàöèÿ � ýòî èçúÿòèå ïðèíèìàþùèì èíâåñòèöèè ãîñóäàð-
ñòâîì ñîáñòâåííîñòè èíâåñòîðà [1]. Ïðèíÿòî âûäåëÿòü çàêîííóþ è íåçàêîííóþ ýêñïðî-
ïðèàöèþ, ýòà êëàññèôèêàöèÿ ñâÿçàíà ñ ñóâåðåííûì ïðàâîì ãîñóäàðñòâà ñàìîñòîÿòåëü-
íî îïðåäåëÿòü íàïðàâëåíèÿ âíóòðåííåé è âíåøíåé ïîëèòèêè. Äëÿ òîãî ÷òîáû ýêñïðî-
ïðèàöèÿ íîñèëà çàêîííûé õàðàêòåð, ïðèíèìàåìûå ãîñóäàðñòâîì ìåðû äîëæíû: ïðå-
ñëåäîâàòü ïóáëè÷íûé èíòåðåñ, áûòü íåäèñêðèìèíàöèîííûìè, à òàêæå, äîëæíû áûòü
ñîïðîâîæäåíû ñâîåâðåìåííîé ñîîòâåòñòâóþùåé ðûíî÷íûì öåíàì êîìïåíñàöèåé. Ïåðå-
÷èñëåííûå êðèòåðèè ïî ñâîåé ïðèðîäå ÿâëÿþòñÿ âåñüìà íåîäíîçíà÷íûìè, ïîïûòêè äàòü
èì èñ÷åðïûâàþùèå îïðåäåëåíèÿ ïðèâîäÿò ê âûâîäàì, ÷òî òàê èëè èíà÷å, êàæäûé èç
íèõ äîëæåí áûòü óñòàíîâëåí ñ ó÷åòîì âñåõ êîíêðåòíûõ îáñòîÿòåëüñòâ äåëà.

Â ýòîé ñâÿçè èíòåðåñíûì ïðåäñòàâëÿåòñÿ îáðàòèòü âíèìàíèå íà ðàçáèðàòåëüñòâà,
èíèöèèðîâàííûå çà ïîñëåäíåå âðåìÿ òàáà÷íûìè êîìïàíèÿìè â ìåæäóíàðîäíûõ òðèáó-
íàëàõ ïðîòèâ ðÿäà ãîñóäàðñòâ.

Ïåðâûì ðàçáèðàòåëüñòâîì òàêîãî ðîäà ÿâëÿåòñÿ äåëî ïî èñêó FTR Holding S.A.,
Philip Morris Brands Sarl, Philip Morris Products S.A. è Abal Hermanos S.A. ïðîòèâ Óðóã-
âàÿ. FTR è PMP - êîìïàíèè ñ îãðàíè÷åííîé îòâåòñòâåííîñòüþ, çàðåãèñòðèðîâàííûå â
ñîîòâåòñòâèå ñ çàêîíîäàòåëüñòâîì Øâåéöàðèè, êîòîðûå, îñíîâûâàÿñü íà çàêëþ÷¼ííîì
ìåæäó Øâåéöàðèåé è Óðóãâàåì äâóñòîðîííåì èíâåñòèöèîííîì äîãîâîðå (ÄÈÄ), çàÿâ-
ëÿþò î íàðóøåíèè åãî ïîëîæåíèé. Ïî ìíåíèþ èñòöîâ, ýòî âûðàæàåòñÿ â ñëåäóþùèõ
äåéñòâèÿõ ãîñóäàðñòâà: (1) çàïðåòå íà ðåàëèçàöèþ áîëåå îäíîãî òàáà÷íîãî ïðîäóêòà
ïîä êàæäûì òîâàðíûì çíàêîì; (2) òðåáîâàíèè î ðàçìåùåíèè ãðàôè÷åñêèõ èçîáðàæå-
íèé íà óïàêîâêå î âðåäå çäîðîâüþ, âñëåäñòâèå óïîòðåáëåíèÿ è (3) ïðåäïèñàíèå î òîì,
÷òî ïðåäóïðåæäåíèÿ î âðåäå çäîðîâüþ, äîëæíû ïîêðûâàòü 80% ñèãàðåòíîé ïà÷êè ñ îáå-
èõ ñòîðîí [4].Íåñìîòðÿ íà òî, ÷òî Òðèáóíàë ïîêà íå âûíåñ îêîí÷àòåëüíîãî ðåøåíèÿ ïî
äåëó, îñíîâûâàÿñü íà ðåøåíèè î þðèñäèêöèè, ìîæíî ïîíÿòü íàïðàâëåíèå åãî âåêòîðà
ìûñëè.

Â ðåøåíèè Òðèáóíàë, àíàëèçèðóÿ ïîëîæåíèÿ ñòàòüè 2(1) ÄÈÄ, â êîòîðîé ñêàçàíî:
êàæäàÿ èç Äîãîâàðèâàþùèõñÿ ñòîðîí îáÿçóåòñÿ ïîîùðÿòü íà ñâîåé òåððèòîðèè, ïî ìåðå
âîçìîæíîñòè, èíâåñòèöèè äðóãîãî Äîãîâàðèâàþùåãîñÿ ãîñóäàðñòâà, â ñîîòâåòñòâèè ñ çà-
êîíîäàòåëüñòâîì ïðèíèìàþùåé ñòîðîíû. Äîãîâàðèâàþùèåñÿ ñòîðîíû ïðèçíàþò ïðàâî
äðóã äðóãà íå äîïóñêàòü ýêîíîìè÷åñêóþ äåÿòåëüíîñòü ïî ñîîáðàæåíèÿì îáùåñòâåííîãî
ïîðÿäêà è áåçîïàñíîñòè, çäîðîâüÿ è íðàâñòâåííîñòè íàñåëåíèÿ ...[2]. Òðèáóíàë îáðàùà-
åò îñîáîå âíèìàíèå íà äâà ðàçíûõ ïîíÿòèÿ: ¾ïîîùðåíèå¿ è ¾äîïóñê¿ èíâåñòèöèé [2]
è ïðèõîäèò ê âûâîäó, ÷òî îãîâîðêà î ïóáëè÷íîì ïðàâîïîðÿäêå ïî ñìûñëó ñòàòüè 2(1)
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ÄÈÄ äîëæíà áûòü ñäåëàíà â ìîìåíò ïðèíÿòèÿ ðåøåíèÿ î ðàçðåøåíèè èíâåñòèðîâà-
íèÿ â ãîñóäàðñòâî. Â äàëüíåéøåì ãîñóäàðñòâî íå ìîæåò ññûëàòüñÿ íà ýòó îãîâîðêó è
îáÿçóåòñÿ ïîîùðÿòü âëîæåííûå èíâåñòèöèè, ýòî ñâÿçàíî ñ òåì, ÷òî ïîîùðåíèå è çàùè-
òà ÿâëÿþòñÿ äëÿùåéñÿ îáÿçàííîñòüþ ãîñóäàðñòâà, â îòëè÷èå îò ðåøåíèÿ î äîñòóïå ê
ðûíêó, ÿâëÿþùèìñÿ îäíîìîìåíòíûì àêòîì[2]. Ãîñóäàðñòâî íå ëèøàåòñÿ âîçìîæíîñòè
èçìåíÿòü ñâî¼ çàêîíîäàòåëüñòâî äëÿ çàùèòû ñîáñòâåííûõ ãðàæäàí, íî â ñëó÷àå åñëè
ýòè ìåðû ïðèâîäÿò ê ëèøåíèþ èíâåñòîðà ÷àñòè åãî àêòèâîâ, òî òàêàÿ äåÿòåëüíîñòü
ïîäïàäàåò ïîä ïîíÿòèå ýêñïðîïðèàöèè, è çà íå¼ äîëæíà áûòü âûïëà÷åíà ñâîåâðåìåí-
íàÿ ñîîòâåòñòâóþùàÿ ðûíî÷íûì öåíàì êîìïåíñàöèÿ.

Ïî ïîõîæèì îñíîâàíèÿì áûëî èíèöèèðîâàíî äåëî Philip Morris Asia Limited (çàðåãè-
ñòðèðîâàí â Ãîíêîíãå) ïðîòèâ Àâñòðàëèè [3]. Èñòåö, ññûëàëàÿñü íà òî, ÷òî òðåáîâàíèÿ
ïðåäúÿâëÿåìûå ê óïàêîâêå òîâàðîâ èñòöà, íàðóøàþò ïîëîæåíèÿ ÄÈÄ ìåæäó Àâñòðà-
ëèåé è Ãîíêîíãîì, èíèöèèðîâàë ðàçáèðàòåëüñòâî ïî ðåãëàìåíòó ÞÍÑÈÒÐÀË.

Òàêèì îáðàçîì, ñ îäíîé ñòîðîíû, ãîñóäàðñòâà ââîäÿùèå îãðàíè÷åíèÿ íà èñïîëüçîâà-
íèå òîâàðíîãî çíàêà, â äàííîì ñëó÷àå ïðåñëåäóþò öåëè, ïðîâîçãëàøåííûå â Ðàìî÷íîé
êîíâåíöèè ÂÎÇ ïî áîðüáå ïðîòèâ òàáàêà, äëÿ çàùèòû ñâîåãî íàñåëåíèÿ, ÷òî ÿâëÿåò-
ñÿ åñòåñòâåííîé ïîòðåáíîñòüþ ëþáîãî ãîñóäàðñòâà. Ñ äðóãîé � ïîäîáíûå ìåðû ìîæíî
ðàññìàòðèâàòü, êàê ëèøåíèå âîçìîæíîñòè ýôôåêòèâíî èñïîëüçîâàòü òîâàðíûé çíàê,
ÿâëÿþùèéñÿ öåííûì àêòèâîì èíâåñòîðà, ÷òî íåäîïóñòèìî â ñîîòâåòñòâèå ñ ÄÈÄ, çà-
êðåïëÿþùèìè, êàê ïðàâèëî, çàùèòó ïðàâà ñîáñòâåííîñòè èíîñòðàííîãî èíâåñòîðà îò
íåçàêîííîé ýêñïðîïðèàöèè.

Äâóñòîðîííèå èíâåñòèöèîííûå äîãîâîðû ÷àùå âñåãî çàêëþ÷àþòñÿ ìåæäó ðàçâèòûì
è ðàçâèâàþùèìñÿ ãîñóäàðñòâàìè. Ìíîãèå ðàçâèâàþùèåñÿ ñòðàíû ñòàðàþòñÿ ïðèíèìàòü
çàêîíîäàòåëüñòâî, ïðèâëåêàòåëüíîå äëÿ èíîñòðàííûõ èíâåñòîðîâ, îäíàêî, ïîëîæèòåëü-
íûé ýôôåêò îò ó÷àñòèÿ èíîñòðàííûõ èíâåñòèöèé â ðàçâèâàþùåéñÿ ýêîíîìèêå â ñëó÷àå
âîçíèêíîâåíèÿ ïîäîáíûõ ðàçáèðàòåëüñòâ ìîæåò ïðèâåñòè ê çíà÷èòåëüíûì îòðèöàòåëü-
íûì ïîñëåäñòâèÿì. Âèäèòñÿ, ÷òî ðåøåíèÿ, ïðèíÿòûå ïî íàçâàííûì ðàçáèðàòåëüñòâàì
îêàæóò îïðåäåëåííîå çíà÷åíèå íà äàëüíåéøåå ñîòðóäíè÷åñòâî ìåæäó ðàçâèòûìè è ðàç-
âèâàþùèìèñÿ ãîñóäàðñòâàìè ïî ïîâîäó ïðèâëå÷åíèÿ èíâåñòèöèé.
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