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На совершенно эффективном рынке с точки зрения информативности, рыночные котировки отображали бы всю доступную информацию, показывая инвесторам ожидаемую рентабельность инвестиций. Но в реальности это далеко не всегда так, и это позволяет экономическим агентам улучшить информационную эффективность путем извлечения прибыли из затратного нахождения информации и отображения ее в котировках акций. Обработка информации и ее поиск требуют затрат. Многие фирмы тратят сотни миллионов долларов в год, анализируя акции и пытаясь убедить инвесторов, что некоторые акции более привлекательны для инвестирования, чем другие. И в России в последнее время расходы на аналитику тоже растут. Рационально было бы предположить, что такие затратные усилия должны быть вознаграждены соразмерной ожидаемой прибылью. И с другой стороны, те, кто инвестируют, должны платить за инвестиционные советы и прогнозы только в том случае, если их ожидаемая прибыль от конечной деятельности будет по крайней мере не меньше, чем стоимость этих советов. Инвесторы готовы вкладываться ради получения этой частной информации, и это отображается в ежегодном росте расходов на аналитику. Получается, что прогнозы аналитиков, выпускаемые ими регулярно, имеют некую значимость для тех, кто инвестирует, и, соответственно, могут оказывать влияние на рынок, в частности, на рыночную цену обыкновенных акций российских компаний.
Стоит отметить, что в текстах зарубежных исследований результаты не всегда совпадают, что означает не только недостаточную проработанность данной проблемы, но еще и ее неоднозначность. Так, в исследовании «On the information role of stock recommendation revisions» (Altınkılıç, Hansen, 2009) [3], авторы приходят к выводу, что, несмотря на утвердившееся мнение, что рекомендации являются важным средством, с помощью которого сопоставляют информацию с котировками акций, аналитики не являются важными информационными посредниками. Множество других исследований, в частности, одна из основополагающих иностранных работ по данной тематике, «Do brokerage analysts’ recommendations have investment value?» (Womack, 1996) [4], показывают, что фондовые аналитики играют важную роль в процессе установления цен.

Учитывая все вышесказанное, становится понятно, что данная проблема требует решения.  Необходимо выявить, действительно ли изменения прогнозов аналитиков по российским эмитентам оказывают некое значимое влияние на рыночную стоимость компаний. 
В результате проведенного исследования, используя различные методы, в том числе широко применяемый метод для анализа подобного рода данных event study [1,2], были выявлены некоторые взаимосвязи, а именно: 1) при частом изменении прогноза, прогнозы не оказывают никакого влияния на рыночную цену акций; 2) при сохранении одного и того же прогноза на протяжении долгого времени, данные прогнозы начинают сильнее влиять на цену акций.
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