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В настоящее время кредитное поведение является актуальной темой социологического
исследования. Одна из главных функций кредита - повышать материальное благосостоя-
ние индивида, предоставляя возможность досрочного, опережающего потребления. Кроме
того, активное кредитное поведение населения является гарантом развития экономики и
рыночной среды. Таким образом, оно кажется выгодным не только физическим лицам, но
и российскому рынку и экономике в целом. Однако, в России закредитованность граждан
стала социальной проблемой. Взять деньги под процент навязчиво предлагают рекламные
объявления, встречающиеся в российских городах на каждом шагу. Социальное одобре-
ние долговых обязательств, то есть покупки вещи в кредит, оказывает стимулирующее
воздействие на опережающее потребление.

Все это является следствием вовлечения людей в демонстративное потребление, кото-
рое в дальнейшем приводит к негативным социальным последствиям, которые необходимо
исследовать. В существующих современных социологических исследованиях не затраги-
ваются основные проблемы, возникающие у российских граждан в результате осуществ-
ления своей кредитной и заёмной деятельности, а также пути их разрешения. Необходимо
проанализировать степень влияния рекламы на формирование рискованного кредитного
поведения россиян в современных экономических условиях.

Автором исследования были проанализированы особенности формирования рекламой
кредитного поведения россиян.

Теоретико-методологической базой исследования являются структурно-функциональ-
ный подход Т. Парсонса, концепция социоэкономики А. Этциони, концепция «престижного
потребления» Т. Веблена, концепция «стилей жизни» П. Бурдье, вероятностно-статисти-
ческий подход Н.Д. Кондратьева, «необходимого потребления» В.И. Верховина, кон-
струирование социальной реальности П. Бергера, Т. Лукмана, теория конструирования
реальности Н. Лумана, концепция социокоммуникативной технологии Д.П. Гавры, ком-
муникативная модель Г. Лассуэла, семиотический подход Ч. Пирса, концепция «мифоло-
гизации» Р. Барта, концепция «симулякара» Ж. Бодрийяра, концепция стереотипизации
У. Липпмана, методы контент-анализа, анкетирования.

Автором исследования были разработаны критерии оценки влияния на потребите-
лей, используемой социокоммуникативной технологии рекламного сообщения о кредит-
ных услугах. При проведении контент-анализа и анкетирования была выявлена социаль-
ная проблема манипулятивного воздействия российской рекламы, посвященной кредито-
ванию, являющегося причиной реализации значительной частью потребителей опасного
кредитного поведения, приводящего к негативным социальным последствиям.
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