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Введение
История производителей автомобилей, как и история развития автомобильных компаний,
восходит к началу XX-го века, который назвали "Золотым веком автомобиля". Именно
в это время становятся известными первые мировые компании по производству автомо-
билей, такие как Mercedes-Benz; Opel AG; Renault; Peugeot; Ford; Fiat и др. За долгие
годы на мировой арене появилось множество автомобильных компаний, а в мировом ав-
томобилестроении произошло немало перемен: изменился до неузнаваемости внешний вид
автомобилей, пополнился модельный ряд почти всех крупных автомобильных компаний,
появились молодые концерны и альянсы (Hyundai; KIA; Daewoo; Ssang-Yong), занятые ди-
зайном и производством продукции автомобилестроения, в то же время отдельные марки
автомобилей прекратили свое существование (Rover; Buick; Plymouth; Москвич). Репута-
ция как важная составляющая автомобильных компаний также формировалась долгие
годы.

В послевоенное время, начиная с середины XX-го века, сумели заявить о себе фирмы
из Азии: Южной Кореи, Японии.

Феноменом компании Hyundai Motor является то, что в настоящее время Hyundai за-
нимает лидирующее место по производству автомобилей в Корее. ИМК предоставили в
последнее время возможность взаимодействие компаний с потребителями и через сеть
Интернет.

Концепции развития компаний-производителей автомобилей и интегрированные мар-
кетинговые коммуникации заключаются в использовании основных инструментов комму-
никации.

Вместе с автомобильными компаниями развиваются и интегрированные маркетинго-
вые коммуникации, в комплекс которых входят реклама и связи с общественностью.

Автомобильные фирмы, пользуясь комплексом ИМК, активно продвигают свои техно-
логии с помощью рекламы и PR-технологий. Корейские фирмы - одни из новичков в этом
сегменте, но и они уже успели заявить о себе посредством внедрения новых технологий в
своих последних моделях автомобилей и стать серьезными конкурентами для неазиатских
производителей.

Технологии продвижения, используемые компанией Hyundai Motor, находят себя в ак-
тивном участвии в программе создания электромобилей и автомобилей-гибридов.

Использование интегрированных маркетинговых коммуникаций автомобильных ком-
паний в настоящее время определяет использование рекламных технологий и PR-техно-
логий.
Для любой компании вообще, и автомобильной в частности, реклама является составной
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частью продвижения продукции на рынки сбыта.

Особое внимание автомобильные компании уделяют и связям с общественностью. Ком-
пании активно взаимодействуют с потенциальной аудиторией, постоянно повышая интерес
к себе и своей деятельности.
Заключение

Реклама и PR как феномен Hyundai Motor заключаются в том, что они сумели за столь
короткое время (менее 20 лет) обойти многих ведущих мировых производителей не только
с технической стороны, но и со стороны рекламы и связей с общественностью (комплекса
ИМК), потому что они смогли не только делать идеальные автомобили, но и наилучшим
образом представлять их потенциальным потребителям и получить от них заслуженное
уважение к себе.
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