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На сегодняшний день привлечение финансовых ресурсов в крупные компании, про-
екты невозможно без выстраивания отношений с группами владельцев этих ресурсов -
инвесторами, эффективное взаимодействие с которыми является необходимым условием
повышения привлекательности как отдельных предприятий, так и целых отраслей нацио-
нальных экономик. Инвестиции играют важнейшую роль в поддержании и наращивании
экономического потенциала страны. В современных условиях развития экономики, для ре-
шения задач подъема региональной экономики на долгосрочную перспективу, обеспечения
экономического роста необходим комплексный подход к проблеме привлечения инвестици-
онных ресурсов и активизации инвестиционной деятельности хозяйствующих субъектов.

Привлечение инвестиций в любую отдельно взятую организацию - стратегическая за-
дача, и решается она с помощью стратегического управления. В свою очередь, стратегиче-
ский менеджмент немыслим без применения методов маркетинга. Стоит подчеркнуть, что
существует широкий комплекс инструментов, технологий, присущих именно маркетингу,
ориентированных на решение специфических маркетинговых проблем, имеющих место в
привлечении инвестиций в организацию. К таким инструментам, в частности, относятся
связи с инвесторами.

Во многих развитых странах: США, Германия, Канада, Австралия и др. концепция
управления отношениями с клиентами реализуется в инвестиционной сфере и называется
Investor Relations. Практики организации таких отношений с инвесторами в крупных за-
рубежных компаниях стали активно развиваться примерно 30 лет назад в связи с ростом
потребности компаний в финансовых ресурсах, требованиями стейкхолдеров сделать бо-
лее прозрачной информацию. В России данные практики стали актуальны сравнительно
недавно, когда отечественные компании начали выходить на открытые рынки капита-
лов. Исследований практик российских компаний в области отношений с инвесторами в
научной литературе пока не так много.
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