
Конференция «Ломоносов 2018»

Секция «Современные Интернет-коммуникации»

Продвижение коммерческих творческих студий в социальных сетях
Вконтакте и Instagramm. Введение

Научный руководитель – Костикова Анна Анатольевна

Питкунов Александр Максимович
Студент (бакалавр)

Московский государственный университет имени М.В.Ломоносова, Философский
факультет, Кафедра философии языка и коммуникации, Москва, Россия

E-mail: apitkunov@mail.ru

В последнее время в России, как и во всем мире, набирают популярность услуги, так
или иначе связанные с искусством. Различные коммерческие школы музыки, рисования,
лепки, танцев и т.д. Эти настроения были быстро подхвачены предпринимателями, и сей-
час только в Москве ведут свою деятельность более семидесяти школ музыки (по данным
сервиса Яндекс. Справочник), и более ста пятидесяти школ танцев, не говоря уже о других
досуговых учреждениях.

В условиях такого большого спроса и столь серьезной конкуренции на подобные учре-
ждения, совершенно ясно, что для успешного функционирования такого бизнеса, необхо-
дима правильная стратегия продвижения.

Необходимость данного исследования обусловлена, прежде всего тем, что конкурен-
ция на указанном рынке с каждым днем растет, и для выживания в данных условиях
необходимо проводить грамотно выстроенные рекламные кампании.

Надо отметить, что студии вокала, танцев, рисования и прочие организации по содер-
жанию относятся именно к досуговому сектору, а не к образовательному. Данный факт
дает нам возможность применять тенденции, которые будут описаны в данном докла-
де не только узко на эти бизнес модели, но и на весь комплекс развлекательных услуг,
представленных на рынке.

В ходе этой работы я постараюсь определить возможности социальных сетей и рас-
смотреть их функциональные возможности с точки зрения маркетинга.

Интернет колоссальным образом отличается от традиционных инструментов марке-
тинга. В первую очередь, его можно характеризовать высокой эффективностью пред-
ставления и усвоения информации, что дает практически безграничные возможности для
маркетинга[4].

Кроме того, интернет среда крайне нестабильна, потому эффективные вчера средства
продвижения, сегодня могут полностью утратить свою ценность.

Рассматривая целевые аудитории коммерческих студий искусств, можно сказать, что
интернет полностью покрывает всех потенциальных потребителей (аудитория от 16 до 45
лет).

Говоря о феномене Социальных сетей, необходимо упомянуть о понятии скроллинга.
Скроллинг - свойство социальных сетей, которое усложняет коммуникацию с клиентом
посредством рекламы (потребитель пролистывает рекламу не замечая ее).

Так же, к сложностям работы с социальными сетями можно отнести низкое доверие к
рекламным материалам и низкий уровень и
дентификации рекламодателя[5].

Несмотря на некоторые трудности, возникающие при применении социальных медиа,
как рекламной площадки, при правильном подходе и умелом использовании инструментов
классического маркетинга, можно добиться очень хороших результатов.
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