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Результатом общественно-политических, экономических и культурных преобразова-
ний, осуществлявшихся в постсоветской России, стали демократизация общества, раз-
витие политического плюрализма, становление основ гражданского общества. Важным
фактором преобразований стало изменение избирательной системы, переход к альтерна-
тивным выборам, к борьбе за влияние на политическом «рынке». Несмотря на неодно-
значные процессы, протекающие в общественно-политической жизни России последних
лет, демократические практики сохраняют свою значимость. Регулярно проводятся выбо-
ры федерального и регионального уровней, в ходе которых кандидаты ведут активную
борьбу за голоса избирателей.

Изменения в политической жизни страны сделали необходимым поиск новых форм
ведения политической борьбы и коммуникации с электоратом. Одним из важных инстру-
ментов получения преимущества в политической борьбе и реализации власти демокра-
тическим путем является на практике применение информационно-политических техно-
логий. Российскому обществу в последние десятилетия в наибольшей степени знакомы
следующие политические технологии: PR, имиджмейкинг, политический маркетинг, по-
литическая реклама[1].

В процессе политической борьбы в выборной кампании в Государственную Думу VII со-
зыва политические партии активно применяли информационно-политические технологии
для достижения победы. Партия власти «Единая Россия» поставила перед собой особую
задачу - добиться победы на выборах «чистым» и легитимным путем,[2] что было связано
в том числе с проблемами, возникшими в обществе после выборов в Думу предыдущего
созыва. Информационная кампания «Единой России» характеризовалась энергичностью,
активным созданием позитивных инфоповодов, стремлением отразить наиболее значимые
для избирателей проблемы. Информационные кампании системной оппозиции - партий
ЛДПР[3], КПРФ, «Справедливая Россия»[4] - имели разносторонний характер. Партии в
своих программах выдвигали схожие положения, однако в рамках различных идеологи-
ческих систем.

В выборной кампании в Государственную Думу VII созыва партия власти примени-
ла значительно больший арсенал информационно-политических технологий, нежели си-
стемная оппозиция. Информационная кампания «Единой России» по многим параметрам
превосходит кампанию оппозиции. Именно эффективное применение информационно-по-
литических технологий позволило партии добиться «чистой победы», когда партия не
имела столь значимых упреков в фальсификации результатов выборов, нежели это бы-
ло в 2011 году, а недостаточная эффективность технологий, применявшихся оппозицией,
стала одним из факторов ее поражения.
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