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Сетевое имя, или никнейм, является единицей искусственной номинации, условным или компьютерным именем, используемым пользователями для общения в сети Интернет [Матвеев: 7]. Исследователи выделяют контактоустанавливающую, самопрезентационную, дискурсивную и эмоционально-экспрессивную функции никнеймов [Чабаненко: 4].  В основе выбора никнейма – его легкая запоминаемость, стремление передать свои взгляды, намерения, предпочтения, создать комический эффект от виртуального имени.
В рамках классификации никнеймов, отражающих самоидентификацию, мы выделили следующие типы: 1) именные; 2) гибридные; 3) с заменой символов внутри слова; 4) связанные с названиями животных, растений и еды; 5) содержащие имена героев фильмов; 6) обозначающие профессиональную или социальную роль; 7) указывающие на гендерную принадлежность: 8) отражающие самооценку; 9) уменьшительно-ласкательные; 10) описывающие внешность; 11) психоэмоциональные; 12) контактоустанавливающие.
1. Именные никнеймы создаются с опорой на реальное имя пользователя. Данный ник может содержать полную комбинацию имени и фамилии (@suhanovairina, @anastasia_anikanova, @milenleonova), только фамилию (@toporova, @fedorushin) или только одно имя (@ksusha, @anatoly). 
2. Гибридные никнеймы содержат в себе комбинацию реального имени или фамилии пользователя и цифровые данные (@lenochka566, @vlad219617, @nikolaeva412es). Выбор ников этого типа подчеркивает открытость и уверенность пользователя, а также удовлетворенность своим именем.   

3. Никнеймы с заменой символов внутри слова содержат реальные имена или фамилии пользователей, в которых некоторые буквы заменены на символы (@best_eye_fo0d, @igor4uk_0372). Данные ники выбираются с целью привлечения к себе внимания пользователей и самовыражения.

4. Никнеймы, связанные с названиями животных, растений и еды (@lena_lilak, @cloverandcat, @raccoon_34, @ananasovyinot) выражают как сходство человека с определенным животным, растением или продуктом питания, так и предпочтения и интересы пользователя.

5. Никнеймы, содержащие имена героев фильмов (@_spiderman78, @_.sofiathefirst._) обусловлены желанием стать похожим на данного героя, указать на определенное сходство пользователя с персонажем или создать комический эффект от своего виртуального имени.
6. Никнеймы с указанием на профессиональную или социальную роль (@doctor_sutyagin, @tobemother, @nakonez_to_zamuzem) указывают на стремление продемонстрировать свою профессиональную принадлежность или социальную роль. 

7. Никнеймы, указывающие на гендерную принадлежность (@miss23, @nightboy, @hudushka0197) демонстрируют желание показать свою принадлежность к определенному полу.
8. Никнеймы самооценки либо содержат автохарактеристику пользователя, либо создают комический эффект (@krasotka_any, @strongmanfree, @realfreeman88). 
9. Уменьшительно-ласкательные никнеймы могут включать реальное имя или любое слово с уменьшительно-ласкательным суффиксом или уменьшительным оттенком (@lyubyshka1, @anatoliych, @serega_kem142), в чем, на наш взгляд, проявляется некоторое самолюбование.  

10. Никнеймы внешности (@kukolka23, @ilya_muscles, @hudushka0197) представляют собой указание на особенности внешнего вида пользователя, которые он желает подчеркнуть. 

11. Психоэмоциональные никнеймы отображают психическое и эмоциональное состояние своих владельцев (@star_pity.34, @larasad, @star_pity.34). Они часто соответствуют реальности и выражают эмоциональное состояние пользователя.
12. Контактоустанавливающие, или передающие речевое сообщение, никнеймы (@suche_ein_en_freund, @znakomstva_volgograd, @hochu_domoi38, @mogu_eat, @whereismygirl) служат для установления контакта между участниками коммуникации. Данный тип никнеймов не несет в себе информацию о своем владельце, он лишь передает заявление, адресованное другим пользователям сети. Выбор данного ника заключается не только в привлечении внимания и интереса пользователей сайта, но и в высказывании своего желания или намерения. Наиболее часто подобные ники используются для целей знакомства в Интернете. 
Таким образом, наше исследование показывает, что самоидентификация пользователей  сети Интернет осуществляется с помощью различных типов никнеймов, которые могут быть реальным отражением их личности и характера, выдавать желаемое за действительное, выражать их эмоциональное состояние. Перспектива исследования заключается в анализе способов самоидентификации пользователей Интернета через их дискурс в социальных сетях.  
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