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США и Китай являются ключевыми игроками на международной арене, оказывающи-
ми влияние на всю архитектуру безопасности в АТР и мировой экономической системы в
целом.

Не вызывает сомнений, что роль информационного пространства все более становит-
ся значимой, символы и формы становятся объектами массовой культуры, удобными для
«потребления». Медиаобраз позволяет представить систему представлений в сжатом виде,
воздействовать на граждан. В эпоху глобализации зарубежное общественное мнение на-
чинает играть еще большую роль в продвижении национальных интересов и проведении
внешнеполитической деятельности.

Основными методами исследования являются ивент- и контент-анализ. Перед авто-
ром стоят следующие задачи: рассмотреть основные понятия имидж и образ, в том числе
медиаобраз и механизмы его создания, а также выявить различия между медиаобразом
Китая в СМИ США в период президентства Б.Обамы и Д.Трампа в различных сфе-
рах (безопасность, экономика, общество и культура). Они проистекают из цели работы.
Несмотря на то, что цель исследования состоит в проведении анализа медиаобраз Китая
в СМИ США в период президентства Б.Обамы и Д.Трампа, в данном выступлении
автор рассмотрит отдельный эпизод - медиаобраз Китая в связи с ситуацией в
Южно-китайском море на протяжении указанного периода.

Эксперты отмечают, что «образ» - это порождение стихийно складывающееся восприя-
тия, которое не подвергалось целенаправленным действиям со стороны какого-либо объек-
та, имеет противоречивый характер, конечная цель не задается, средства не выбираются,
не стабилен. В то же время «имидж» - «целесообразно и программно конструируемая кате-
гория»[7]. «Имидж» и «бренд» близкие понятия, однако последний имеет отличительные
черты: всегда позитивен, тесно связан с визуализацией, предполагает цену[3].

Исследователи определяют «медиаобраз» как образ реальности, транслируемый массо-
вой аудитории через СМИ, как группа представлений и эмоций, вызванных информацией
в средствах массовой информации[2]. В узком значении медиаобраз создается непосред-
ственно журналистами, который экстраполирует их опыт, взгляды, политические предпо-
чтения; в более широком смысле - «образ реальности, конструируемый во всех текстах,
созданных в медиапространстве»[2]. Представляет собой неструктурированное и спонтан-
ное создание реальности в рамках общения информации из медиа и аудитории.

Медиадискурс американской прессы разделяют по следующим тематикам: экономика
Китая, военная мощь Китая, идеология Китая и нарушение прав человека[5]. Указывая на
мощь и все более набирающей скорость в развитии Китая, США стремятся представить
эти процессы опасными с точки зрения негативных последствий, равно как и ошибки во
внутренней и внешней политике Пекина[1].

Стоит отметить, что в медиадискурсе доминируют такие выражения в отношении Ки-
тая как претендует, противодействовать, «агенты Пекина». Не желая терять прежние по-
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зиции, СоединенныеШтаты продолжают курс на «сдерживание»[9] (counterbalance) Пеки-
на, который не прекращал наращивать военный потенциал и не отказывался от претензий
в Южно-Китайском море. В 2014 г. КНР выдвинула нефтяную платформу для бурения в
спорный район Парасельских островов, на который претендует также Вьетнам, в сопро-
вождении значительной флотилии. Такого рода действия, столь откровенно нарушающие
статус-кво, были впервые[4]. США были очень обеспокоены размещением китайских ра-
кетных установок на о.Хайнань. В 2016 г. число островов с размещенными там китайскими
зенитными и противоракетными системами стало равно семи. Еще до избрания госсекре-
тарем США Рекс Тиллерсон заявил, что Китай необходимо отрезать от искусственно-
созданных островов в ЮКМ, запретить к ним доступ. На практике данную идею Соеди-
ненные Штаты пытаются осуществить с помощью авианосной ударной группы.

Принципиальность сторон обуславливает сохранение противоречий и соперничества в
военно-политической сфере, что приводит к увеличению милитаризации Азиатско-Тихо-
океанского региона. Подтверждением являются заявления Франции и Великобритании.
Обе страны, являющиеся постоянными членами Совета Безопасности ООН, выступили с
заявлениями о поддержке плана США по расширению своих операций, которые отвечают
идее свободы судоходства, с целью противодействия наращиванию военной мощи Пекина
в регионе. Также оспорили его позицию, территориальные споры в ЮКМ должны быть
вопросом, касающимся только Китая и азиатских соседей[8].

Исследование показало, что медиаобраз Китая представляется могущественной дер-
жавой, угрожающей территориальной целостности азиатских соседей и способной захва-
тить острова. События в Южно-китайском море остаются вызовом в контексте двусто-
ронних отношений, который грозит стать глобальной проблемой.

Дальнейшее исследование медиаобраза Китая не ограничивается только ситуацией в
Южно-китайском море, в целом будет затрагивать тему экономики и безопасности, в том
числе ситуацию на Корейском полуострове.
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