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Большинство людей, которые сейчас работают, когда-то были студентами. И многие из
них в учебном процессе, сталкивались с мыслями в голове: «А куда я пойду работать?»
«Какой вообще спектр моих возможностей и какие профессий после окончания института
я могу получить?»
В данной работе я хочу рассказать и показать кем вы можете стать в сфере рекламы. Раз-
ложить весь производственный цикл продукта пошагово и увидеть какие профессии на
каком этапе нужны и что в них входит. Мы исследуем рынок спроса профессий и поймем
что к чему относится.

Актуальность темы связана с развитием рынка коммуникаций и открытия новых кана-
лом, методов и инструментов для создания эффективной рекламы.
Новые технологии создают новый функционал, которые катализирует возникновение но-
вых профессий. Эффективное Ориентирование в этом вопросе поможет в правильном
построении карьерного роста и выбора оптимального направления деятельности.

Цель работы разобрать по элементы процесс рекламной деятельности, определить функ-
циональные обязанности специалистов, поддерживающих процессы на каждом этапе, про-
анализировать их востребованность актуальность и подготовить информационный спра-
вочник по профессиям, указанного профиля для начала карьеры студента отделения РИ-
СО. Полагаю, что моя работа поможет сориентировать студентов, как по будущей специ-
ализации, направления интересов.
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