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В разные эпохи искусство служило разным целям (скажем, у дописьменных народов
искусство обслуживало исключительно прагматичные цели), создавалось по заданным
правилам, в рамках разных парадигм. Мир постоянно меняется, а с ним меняется и опре-
деление того, чем же является произведение искусства, соответственно этот аспект нашей
работы остро актуален в любое время.

С начала 2000-ых арт-рынок развивался стремительнее, чем когда-либо, его ежегодный
оборот стал многомиллиардным. Произведения искусства стали рассматривать не только
как статусные объекты, но и как выгодные инвестиции. Исходя из этого, можно сказать,
что актуальность темы определения цен произведений искусства на сегодняшний резко
возросла.

Искусство всегда являлось (и является по сей день) каналом коммуникации, предметом
коммуникации, сообщением. Через него транслировались различные нарративы, в рамках
него создавались новые смыслы, вокруг него строились и множились дискурсы. Более
того, в наше время произведения искусства часто рассматриваются как товары, соответ-
ственно, для более выгодной их продажи становятся объектами продвижения. Потому
мы можем утверждать, что в рамках коммуникативистики тема искусства как такового
является актуальной и требующей особого внимания.

В данной работе нас будут интересовать следующие вопросы: что сегодня мы можем
определять в качестве «произведения искусства»? Каким образом устанавливаются цены
на арт-объекты? Что на них влияет и как это использовать? Центральный вопрос нашего
исследования - как соотносится духовная, эстетическая ценность произведения искусства
и его рыночная стоимость?

Перед нами, в рамках работы, будет стоять ряд задач:
1. Дать определение произведению искусства, рассмотреть, каким образом функци-

онирует мир искусства
2. Изучить современный арт-рынок и кратко обговорить его историю, исследовать,

как работает брендинг в сфере искусства, как на ценность влияет имидж художника,
продвижение арт-объекта и какие тому есть практические примеры;

3. Изучить, как результат, вопрос того, как сегодня соотносится духовная ценность
произведения искусства (что мы чувствуем, контактируя с ним, какова его эстетическая
ценность)
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Итак, объектом для нас будет выступать теория цены и ценности арт-объектов в рам-
ках рынка искусства, а под предметом исследования мы понимаем непосредственно меха-
низм образования рыночной цены и духовную ценность произведений, а также теории и
идеи, концептуально их обеспечивающие.

Цель данной работы - исследование теоретической мысли, сопоставление её с рыноч-
ными практиками для выявления и описания процессов взаимодействия цены на художе-
ственном рынке с индивидуальной, эстетической, экзистенциальной ценностью произве-
дения искусства.
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