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Выставочных центров в России на данный момент насчитывается 22. Посредством них
осуществляется научно-просветительская, рекреационная и коммерческая деятельность.
Важно в данном случае уметь правильно распределять бюджет, ресурсы на выполнение
разнородных задач. Самым крупным из таких комплексов является ВДНХ (Выставка до-
стижений народного хозяйства). Проект был организован в 1939 г. В 1959, 1992 и 2014 гг.
проводился ренейминг Выставки в зависимости от идеалогии и политической обстановки
в стране. После проведения голосования Выставка вернула своё первоначальное назва-
ние. Приказом Министерства культуры РФ от 01.06.2015 ВДНХ единый государственный
реестр объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Россий-
ской Федерации в качестве объекта культурного наследия федерального значения. Еже-
годно её посещают более 25 млн. человек. На реновацию столь ценной и перспективной
площадки в 2014 году было инвестировано 7,2 млрд. рублей. Поскольку за границей это
место не является самым известным памятником архитектуры, работы по восстановлению
былого величия пойдут на пользу не только состоянию и качеству построек и павильонов,
но и увеличению значимости комплекса на международном уровне. Тем не менее ВДНХ
остаётся брендом, сложным и интересным для распространения, и респектабельной пло-
щадкой для реализации других марок.

Вопросам исследования ВДНХ с точки зрения ее вклада в эпоху посвящен широкий
спектр монографий и статей. Территориальное расширение и архитектурную эволюцию
можно проследить, основываясь на путеводителях и энциклопедиях. В контексте прове-
денного исследования следует выделить труды П.Нефедова, П.Н.Поспелова, О.А.Зиновьевой
и др.

В целом, предмет исследования довольно подробно проанализирован в литературе,
однако в большей степени с исторической стороны. Таким образом, серьезное внимание
хотелось бы уделить развитию Выставки как инструмента продвижения отдельных брен-
дов, товаров, услуг, а также целой идеологии (от периода СССР до наших дней). А также
проанализировать применение интегрированных маркетинговых коммуникаций по отно-
шению к самой выставке.
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