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Транснациональная коммуникация является достаточно новым феноменом в области
мировой политики и международных отношений. Данный феномен можно эффективно
исследовать в рамках психологии международных отношений, которая является направ-
лением политической психологии как отрасли политической науки. Наибольшая эффек-
тивность исследования феномена транснациональной коммуникации в данном направле-
нии объясняется наличием неразрывных взаимосвязей между распределением власти на
мировой арене и использованием политическими акторами инструментов влияния на мас-
совое политическое сознание граждан «целевого» государства. Транснациональная ком-
муникация даёт возможность с лёгкостью оказывать подобное влияние, что позволяет
рассматривать её как совокупность политических технологий. Для исследования трансна-
циональной коммуникации в рамках психологии международных отношений предлагает-
ся применять такие методы политико-психологического исследования как контент-анализ,
интент-анализ, дискурс-анализ, case-study, а также интегративная методика исследования
внешнеполитического восприятия Е.Б.Шестопал - М.А.Аль-Дайни [1, 3, 6].

В рамках психологии международных отношений транснациональную коммуникацию
можно определить как социально обусловленный процесс передачи и восприятия инфор-
мации, проходящий вне или минуя границы национальных государств, в условиях межлич-
ностного и массового общения с целью оказания определённого воздействия на сознание
объектов коммуникативного процесса. Передача информации, как правило, имеет целью
оказать политическое влияние на восприятие [2] с целью формирования определённых
моделей поведения. Для этого оказывается влияние на сознание, в частности, на образы,
в силу их решающей роли при оценке того или иного политического актора [4]. Влия-
ние на образы совершается при помощи различных каналов коммуникации и различает-
ся в зависимости от поставленной задачи и характера образа [5]. Одним из последствий
целенаправленного влияния на образы можно считать внешнеполитическое распростране-
ние имиджа США как процветающего демократического государства. Важным элементом
транснациональной коммуникации является политический дискурс на мировом уровне.
Так, в конце 1990-х годов, на волне демократических транзитов, в центре мирового по-
литического дискурса находились США и страны Запада, сумевшие распространить свой
демократический образ в посттоталитарных государствах.

В силу относительной новизны данного феномена в отечественной политической науке
практически не представлено посвящённых ему теоретических исследований, что явля-
ется препятствием в его детальном изучении. В связи с этим можно отметить ряд работ
авторитетных учёных, показывающих важность данного феномена для современных меж-
дународных отношений, роль и воздействие СМИ [7], а также исследующих особенности
культурно-политических трансформаций государств как следствие процесса транснацио-
нальной коммуникации [8]. Отдельного внимания заслуживают исследования, в которых
рассматривается особая роль таких средств транснационального коммуникативного воз-
действия как кинематограф, музыка и компьютерные игры, позволяющих довольно легко
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индоктринировать объект транскоммуникативного воздействия в необходимое отправите-
лю идеологическое поле.
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