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Сегодня трудно представить современный бизнес без использования высокотехноло-
гичных телекоммуникационных средств. Большое количество компаний уже давно рабо-
тают в виртуальной среде, активно используя новейшие средства оптимизации в рамках
телекоммуникационных систем. Анализируя в рамках выпускной работы крупнейшую те-
лекоммуникационную компанию России - ОАО«Ростелеком», мы сможем более детально
рассмотреть специфику функционирования современного цифрового бизнес рынка, а так-
же выделить ключевые позиции, которые определяют лидерство акционерной компании
на рынке высокотехнологичных услуг.

В ходе выступления будут выделены основные ключевые инструменты продвижения
ведущей телекоммуникационной компании на рынке, а также будет проведен анализ ин-
струментов, благодаря которым ОАО «Ростелеком» существенно выделяется среди конку-
рентов и занимает лидирующие позиции. С помощью данного исследования, мы сможем
определить, в чем выражается роль высокотехнологичных цифровых услуг в рамках фор-
мирования современной бизнес среды. В выпускной работе уделяется большое внимания
анализу и определению ключевых особенностей в продвижении в рамках PR-деятельности
компании ОАО «Ростелеком».

Мы поговорим о телекоммуникационной компании "Ростелеком" и об особенностях
продвижения компании средствами рекламы и связей с общественностью.

Необходимо проанализировать характерные способы продвижения, которые использу-
ют в компании для поддержания статуса и продвижения на рынке телекоммуникационных
услуг.

Практическая значимость исследования данной темы выражается в разработке иссле-
дования по выявлению ключевых инструментов продвижения существующих в PR-дея-
тельности в целом, а также конкретизация инструментов, которые используются ведущей
телекоммуникационной компанией в рамках своей деятельности и определяют ее позиции
на рынке цифровых услуг.
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