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Проблема работы с общественностью самостоятельного политика или целого объедине-
ния стала актуальной с возникновения первых государств. Не только лишь мощь лидера
и его войск, знати оказывала влияние, важна ещё и сила слова. Под словом понимается
умение определённой группы лиц взаимодействовать с общественным мнением, конкури-
ровать с соперничающими сторонами в борьбе за лидерство в вопросах устройства целого
государства. В наше время, когда технологии позволяют получать огромные объёмы ин-
формации независимо от географических и временных границ, необходимо задействовать
как можно больше информационных площадок, позволяющих донести необходимые идеи
до аудитории, повысить уровень лояльности имеющихся приверженцев и в целом создать
положительный образ кандидата, организации или всей структуры в целом.

Методы исследования:

∙ Теоретические: сравнительно-исторический анализ, сравнение, прогнозирование,
структурно-функциональный анализ

∙ Эмпирические: беседа, наблюдение, опрос, описание, контент-анализ, swot-ана-
лиз, pest-анализ, коммуникационный аудит, конкурентный анализ
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