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В последние несколько лет рынок алкогольной продукции претерпевал серьезные из-
менения ввиду многих факторов как экономического, так социального и политического
характера. Одними из таких факторов являются кризис в отрасли производства алко-
гольных напитков, экономический кризис в России, ужесточение законодательства о ре-
кламе социально-рисковых видов товаров и услуг, значительное ухудшение отношения
потребителей к алкогольной продукции, а значит и к инструментам продвижения на фоне
распространения тенденции к ведению здорового образа жизни.

Ввиду перечисленных факторов влияния на рынок, многие способы продвижения ал-
когольной продукции на сегодняшний день либо находятся под запретом, либо утратили
свою эффективность. В связи с чем, участникам рынка приходится адаптироваться к
сложившимся условиям, отказываясь от привычного продвижения своей продукции или
кардинально изменять стратегию присутствия на рынке, перераспределяя статьи бюдже-
та компании на решение более перспективных и необходимых непосредственно сегодня
задач.

Поэтому, представляется достаточно актуальным проведение комплексного исследова-
ния, позволяющего продемонстрировать новые, отличающиеся от традиционных, способы
продвижения, с помощью которых производители могут сохранить эффективную комму-
никацию с потребителем, а также улучшить восприятие бренда со стороны аудитории.
Так, например, участниками зарубежных рынков уже на протяжении нескольких лет вво-
дятся и практикуются способы продвижения алкогольной продукции с помощью каналов
диджитал. Поэтому, достаточно обоснованным является рассмотрение данного способа
продвижения с учетом российских условий рынка.

Цель данной научной работы является поиск наиболее эффективных альтернативных
способов продвижения алкогольной продукции, в связи с отсутствием возможности ис-
пользования традиционных рекламных инструментов.

Для достижения поставленной цели, были поставлены следующие задачи:

1) понять, как менялся закон о регулирование рекламы алкогольной продукции в
современной России;

2) описать уже существующие методы продвижения магазинов алкогольной продук-
ции;

3) исследовать контент посвященной продвижению магазинов алкогольной продукции.
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