
Конференция «Ломоносов 2020»

Секция «Связи с общественностью в государственных и общественных структурах»

"Год Культуры"как инструмент продвижения русского изобразительного
искусства и России в целом

Научный руководитель – Прокудина Елена Константиновна

Жаркова Дарья Николаевна
Студент (бакалавр)

Московский государственный университет имени М.В.Ломоносова, Философский
факультет, Кафедра философии языка и коммуникации, Москва, Россия

E-mail: dariazah14@gmail.com

В данной работе мною будет рассматриваться продвижение культурного наследия как
ключевой составляющей имиджа территории.

Актуальность данной темы не подлежит сомнению: проект «Год культуры» за вре-
мя своего относительно недолгого существования успел приобрести общенациональный
характер и даже выйти за пределы страны. В его рамках проводится множество меропри-
ятий, связанных с продвижением именно изобразительного искусства, которое составля-
ет большую часть культурно-исторического наследия России. Ежегодно проводится мно-
жество ивентов, напрямую или опосредованно посвященных русскому изобразительному
искусству. Тесная связь с историей и менталитетом делают национальную живопись, с
одной стороны, базовым инструментом для выстраивания коммуникации с населением и
ключевой для корректного восприятия образа России иностранной аудиторией -с другой.
В данном случае «Год культуры» выступает как эффективный механизм формирования
устойчивого положительного образа территории и ее локальной идентичности.

Далее следует выделить предмет и объект исследования. Объектом моей работы бу-
дет выступать проект «Год культуры» как стратегия продвижения. Предметом моего ис-
следования будут выступать культурные инструменты геобрендинга России, связанные с
популяризацией русского изобразительного искусства.

Целью данного исследования является анализ культурных стратегий бренд-менедж-
мента России посредством продвижения русской живописи.

Задачами данной работы являются:1) изучить историю развития проекта «Год культу-
ры»; 2) рассмотреть ключевые мероприятия в рамках проекта «Год культуры», связанные
с популяризацией русского изобразительного искусства; 3) выявить особенности данного
формата продвижения; 4) рассмотреть на примере проекта «Год культуры» особенности
культурных стратегий геобрендинга.

Таким образом, по окончанию данной работы предполагается не только провести ана-
лиз продвижения русского изобразительного искусства в рамках проекта «Год культуры»,
но и подробно изучить специфику культурных механизмов продвижения территорий на
примере современной России.
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