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В данной работе рассматривается концептуальная метафора в заголовках вьетнамских экономических газет. Для анализа была выбрана семантическая классификация, предложенная Дж. Лакоффом и М. Джосоном, которая позволяет выявить черты, свойственные метафорам в газетных заголовках вьетнамской газеты [Дж.Лакофф. М.Джонсон, 2004]. Основными методами исследования являются компонентный анализ и метод сплошной выборки.
Слово метафора происходит из греческого языка и означает “перенос”. Понятие метафора многозначно. С конца ХХ столетия метафора стала предметом изучения самых разных отраслей науки, в рамках которых метафора рассматривается не только как стилистический прием, элемент языка, но и как способ мышления. В Европе в целом и России в частности было проведено большое количество исследований, посвященных метафорическому представлению различных политических концепций и событий [Будаев Э.В., Чудинов А.П.,2006]. Во вьетнамской лингвистической науке также существует небольшое количество работ, которые посвящены метафоре, ее особенностям и ее роли  в культурной жизни человека. Для того, чтобы привлечь внимание читателя газетным заголовком, используются различные средства выразительности, одним из таких средств является метафора. После проведения анализа метафорических выражений в заголовках из ведущих вьетнамских экономических изданий, таких как Vneconomy, Dan tri, Vietnamnet можно утверждать то, что концептуальные метафоры очень популярны у авторов статей экономического характера.
Ниже приведены несколько примеров анализа различных классов концептуальных метафор в заголовках вьетнамских газет.

1. Концептуальная метафора «Война»

Детальное изучение метафоры «Argument – is war» - «Спор – это война» провели Лакофф и Джонсон, доказав, что метафоры «максимально структурируют наше восприятие, наше мышление и наши действия». Войны ведутся по определенным моделям, в них есть противники, проигравшие и победители, существует военная тактика и стратегия, проводятся атаки и отступления, захватывается территория противника и т.д.
	Tôm chân trắng trở thành đối thủ của tôm sú
	Белые креветки стали противником тигровых креветок

	Doanh nghiép nước ngoài lấn sân thu mua cà phê
	Когда иностранные предприятия вторгаются в кофейный рынок

	Bé Android bất ngờ hạ gục đại thụ RIM ở Mỹ
	Маленькая Android неожиданно разбила великий RIM в США (Android и RIM-названия телефонных компаний)


 Рынки ведут ценовые войны, воюют за потребителя и рынки сбыта, тарифные войны ведут государства, воюют между собой экономическое сообщества и организации, войны ведут финансовые органы и банки и т. д. Это доказывает, что денотативная область применения данной модели разнообразна и включает практически все виды деятельности экономических субъектов. 
2. Концептуальная метафора «Погода»

Погода всегда изменчива и неустойчива. Иногда случаются штормы и стихийные бедствия. Изменения погоды могут оказать положительное или отрицательное влияние на здоровье человека. А также волатильность рынка может иметь множество последствий для общественности и инвесторов. Использование этого концепта помогает нам более четко понимать влияние экономического рынка на деятельность общества.
	Thị trường ngoại tệ tư do đóng băng
	Свободный валютный рынок замораживается

	Bất động sản:điểm sáng trong đám mây xám
	Недвижимость: Просветы в сером облаке

	Điều chỉnh tỉ giá, thị trường ô tô gặp bão
	Регулирование курса валют, на автомобильном рынке случился шторм

	Thị trường chung cư ấm nhờ tỉ giá
	Рынок недвижимость потеплеет из – за изменения курса

	Lạm phát nóng nghị trường
	Проблема инфляции нагревается в парламенте


3. Концептуальная метафора «Здоровье»
	Lãnh đạo các tập đoàn kinh tế phát sốt vì  corona
	Лидеры экономических групп температурят из-за коронавируса. 

	TQ ốm vì Covid-19, kinh tế thế giới bị ảnh hưởng
	Китай заболел из-за Covid-19, мировая экономика ухудшается

	16200 doanh nghiệp chết 2 tháng đầu năm
	16200 предприятий умерли в первые 2 месяца

	Chứng khoán mệt với siết tín dụng
	Ценные бумаги устают от кредитного сжатия


Экономика предстает как живой организм, чье здоровье сильно подорвано и даже угрожает её жизнедеятельности. В последнее время рост экономики заметно замедлился. По статистике мировая экономика потеряла более $5 млн. долларов из – за коронавируса. А что касается вьетнамских предприятий, которые переживают глубокий кризис достаточно долгое время, то эти предприятия похожи на задыхающийся живой организм.

4. Концептуальная метафора «Спорт»

	Kinh doanh thương mại điện tử: Cuộc đua khốc liệt
	Электронная коммерция: жестокая гонка

	Chống dịch Covid-19: Chiến thắng trận đầu, nhưng chủ quan là tự sát
	Борьба с Ковид-19: победа в первом матче, но субъективноcть - самоубийство

	So găng ngân hàng nội - ngoại


	Cупер боксерский бой между отечественными и импортными товарами


Между двумя областями экономика и спорт могут быть установлены соответствия: Электронная коммерция является гонкой, где время играет существенную роль и от скорости зависит судьба каждого. А на экономическом рынке конкуренция между отечественными и импортными товарами является боксерским матчем, в котором одна сторона (отечественные товары) постарается победить противника.
Выводы: Как видно из приведенных примеров, заголовки экономических газет насыщены метафорами. Одними из наиболее популярных концептуальных метафор в заголовках вьетнамских газет являются: война, погода, здоровое и физическое состояние, спорт. На основе анализа примеров можно утверждать то, что концептуальные метафоры очень популярны в заголовках вьетнамских экономических газет и будут использоваться авторами публицистических статей экономического характера очень долгое время. 
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